Streszczenie

Praca doktorska sklada si¢ z pieciu rozdzialdéw. Pierwszym z nich jest przeglad
literatury, ktory podzielono na dwie czgéci: przeglad literatury na temat Internetu w branzy
turystycznej oraz przeglad literatury na temat wybranych portali spoleczno$ciowych.
Wyszczegblnione zagadnienia potraktowano jako punkt wyj$ciowy do dalszych rozwazan. W

rozdziale wskazano gléwnych autoréw i Zrodta naukowe, ktore postuzyty do napisania pracy.

W rozdziale drugim: Turystyczne portale spolecznosciowe: konteksty teoretyczne opisano
rozumienie podstawowych pojeé, jak: turystyka, Intemét i portal spolecznosciowy. W
kolejnej czgéci przedstawiono bardziej szczegélowe zagadnienia, jak klasyfikacja
podr6zniczych portali spotecznosciowych oraz wartosci, jakie je charakteryzuja. W
koncowym podrozdziale unaoczniono w jakich ujgciach socjologicznych i do jakich teorii

nawigzujg badane portale.

Po og6lnej analizie i opisie podstawowych zagadnieni dotyczacych podrézniczych portali
spotecznosciowych, kolejny rozdzial poswigcono charakterystyce poddanym badaniu
portalom. Na samym poczatku przedstawiono ksztaltowanie si¢ wybranych portali
spoteczno$ciowych w Polsce i na Swiecie, aby nastepnie szczegétowo opisaé konkretne grupy
portali: blogi podréznicze, portale wzajemnej goscinnosci, portale wymiany domami i portale

wsp6lnych przejazdow.

Czwarty rozdzial pracy doktorskiej dotyczy metodologii badan. Opisano kolejno: cel badan,
problemy badawcze, pytania badawcze, hipotezy badawcze, material badawczy oraz metody,
narzedzia i techniki badafn. Gléwnymi metodami badawczymi byla analiza literatury
przedmiotu (artykuléw naukowych, opracowan i tresci portali po$wigconych wybranym
grupom portali spotecznosciowych) oraz sondaz diagnostyczny.

W rozdziale pigtym opisano charakterystyke respondentéw oraz przedstawiono wyniki badan.
Kolejna czg$¢ to podsumowanie, w ktérym odpowiedziano w na postawione wczesniej
pytania i hipotezy badawcze. Kazda z nich si¢ potwierdzila, co oznacza, ze Polacy chetnie
korzystaja z wybranych grup portali spotecznosciowych i ze sa one traktowane jako wazny
no$nik informacji o wyjazdach. Dodatkowo mogg sprzyja¢ zapoznawaniu si¢ z problematyka
kultury odwiedzanych regionéw i wzrostowi zainteresowania turystyka aktywna. Po
podsumowaniu opisano wnioski i rekomendacje dla branzy turystycznej na podstawie

przeprowadzonych badan.
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