Streszczenie pracy

Zachowania konsumenckie kibicéw sportu poznano dotychczas w ograniczonym
stopniu, co dotyczy szczegélnie kontekstu sportéw indywidualnych. Tymczasem
niektore dyscypliny sportéw walki, jak boks zawodowy i mieszane sztuki walki (MMA)
naleza do najchetniej ogladanych sportéw na swiecie.

Glownym celem tej rozprawy byto poznanie zachowan konsumenckich kibicow
sportow walki w Polsce. Szczegélowe cele badawcze dotyczyly determinant
konsumpcji sportu wsrdd kibicow sportéw walki: ich motywéw do przychodzenia na
zawody, przywigzania (identyfikacji) do podmiotéw sportu (jak zawodnikéw czy
dyscypliny) i ich relacji migdzy sobg w odniesieniu do réznych form konsumpcji sportu.
Model z tytutu rozprawy odnosi si¢ zatem do poznania charakterystycznych przejawow
zachowan konsumenckich wséréd tej grupy kibicow, a nie pojedynczego konstruktu
wyjasniajgcego zjawisko. Rozprawe przygotowano w formie spdjnego tematycznie
zbioru czterech opublikowanych tekstéw naukowych. Uzupeliono je o tresé
uspdjniajacy pracg i rozszerzajacg przede wszystkim analizg literatury, opis metodologii
1 dyskusje wynikéw.

Badania scharakteryzowane w czterech Tekstach prowadzono w ramach jednego
projektu badawczego. Dane zbierano w trakcie réznych zawodéw sportow walki -
przede wszystkim MMA, ale réwniez wushu i boksu zawodowego. Grupe badana
stanowito w sumie 700 kibicow obecnych na 8 zawodach w Polsce. Narzedzie
opracowano ttumaczac i adaptujgc czgsci kwestionariuszy wykorzystanych w badaniach
Andrewa z zespolem (2009) i Kima z zespotem (2009), wypracowanych pod katem
badan kibicow sportow walki. Otrzymane rezultaty badan poddano analizie
statystycznej z wykorzystaniem programéw SPSS 20/21 i AMOS 20/21.

Wyniki badan wskazuja, ze do przychodzenia kibicow na zawody MMA
najwazniejsza role odgrywa motyw estetyczny i dramatyzm towarzyszacy rozgrywce.
Obserwowano réznice migdzy motywami do przychodzenia na zawody wsréd kibicow
na amatorskich zawodach MMA i wushu. Motywy kibicow r6znig sie réwniez ze
wzgledu na ich ple¢. Najlepiej konsumpcje mediéw dotyczacych sportu wsréd
mezczyzn - kibicow MMA wyjasnial motyw podnoszenia wiasnej wartoéci, podczas
gdy dla kobiet byl to motyw estetyczny i podnoszenia wiedzy o sporcie. Motyw
estetyczny okazal si¢ réwniez istotnym predyktorem przywigzania kibicéw do sportu,

podczas gdy motyw podnoszenia wilasnej wartosci byl istotnym predyktorem
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przywigzania kibica do zawodnika. Przywiazanie kibica do dyscypliny sportu
oddziatywalo pozytywnie na przywiazanie kibica do organizatora zawodéw. Wsrdd
kibicow boksu zawodowego przywiagzanie do sportu bylo mediatorem relacji pomigdzy
motywem estetycznym a checig konsumpcji, za$ przywigzanie do zawodnika okazato

si¢ supresorem relacji pomigdzy motywem podnoszenia wlasnej wartosci a checia

przysziej konsumpc;ji.



