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Wydziat / Kierunek
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Poziom studiow

IO
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Jezyk wykladowy Polski/ angielski
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Forma zaje¢¢: wyktady / éwiczenia 15/15

Forma zaliczenia 202, E2

Charakter zajec

obligatoryjny

CELE PRZEDMIOTU

Przyswojenie wiedzy i praktycznych umiejetnosci z zakresu marketingu. Nabyeie wmiejgtnosci projektowania i
realizacji dzialan marketingowych w dziatalno$ci organizacji

Odniesienie do
kierunkowych
efektow ksztatcenia

Przedmiotowe efekty ksztalcenia w zaKkresie wiedzy (P_W),
umiejetnosci (P_U) i kompetencji spotecznych (P_S)

Odniesienie do
efektow obszarowych

K_WO06

P_WO01: Student zna podstawowe mechanizmy marketingowe
wykorzystywane w organizacjach

M1_W08 M1_W12

K_W05 P_WO02: Student potrafi dokona¢ charakterystyki proceséw makro i M1_W08 M1_W12
mikroekonomicznych we wspolczesnym swiecie

K_U04 K_U08 P _UO1: Student potrafi przygotowacplany odpowiednich dziatan M1_U03 M1_U07
marketingowych dla wybranycherganizacji M1_U08 M1_U09

M1 U10

K_U04 K_U08 P_U02: Student potrafi dokenac analizy i sformutowa¢ podstawowe M1 U03 M1 _UO07
wnioski dotyczace@ytuacji marketingowej w sakli makro i mikro M1_U08 M1_U09
dowolnej organizacji M1 U10

K_KO01 K_K04 P_SO01: Student samodzielnie podejmuje decyzje dotyczace dziatan M1_K04 M1_KO05
marketingowych M1_KO06 M1_KO07

K_K05 K_K06 P_S02:'Student potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie w ramach M1_K02 M1_KO04
przygotewania projektow marketingowych w skali makro i mikro M1_KO05 M1 K06

LITERATURA

podstawowa Kotler P., Lane K.K. (2012) Marketing. Wyd. Rebis
Kotler P., Armstrong G., Saunders J., Wong V. (2002) Marketing — podrecznik europejski.
PWE, Warszawa
Rosa G. (2011). Marketing. Materiaty do ¢wiczen. Wyd. Beck

uzupelniajaca Cohen W. (2014). Drucker o marketingu. Wyd. Stowa i mysli

Kotler P., Armstrong G. (2016). Marketing. Wprowadzenie. Wyd. Nieoczywiste




