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CELE PRZEDMIOTU

Zdobycie wiedzy na temat roli komunikowania w Zyciu spolecznym orazs§rodkéw, form i modeli komunikowania.
Zrozumienie zasad rzadzacych komunikowaniem masowym oraz Zdobyci€ umiejgtnosci komunikowania z
wykorzystaniem wiedzy zdobytej na zajgciach. Zdobycie wiedzy o koncepe]i, celach i narzedziach public relations
w sporcie. Nabycie umiejetnosci pisania komunikatow i newsowiprasewych. Nabycie umiej¢tnosci planowania

public relations organizacj

i sportowych

Odniesienie do

Przedmiotowe efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy

ki k h efekto . . - . . Odniesienie do efekto
lerunksozggen?ae ow (P_W), umiejetnosci (P_(IiID) 1S ;{ompetenql spolecznych mfj;:;;f ovfl)yf:lf oW
K_W06 . . . . M2_W08
K_W10 11:_W0 lllf’osmdia pO(Elsta.wowqimedze; w zakresie roli M2_ W06
omunikowania w Zyciu spotecznym. M2 W09
K_W06 . . . : . M2_W08
K_W10 ll:ar\:uOnZi xj\, ;)\r/]lizdzq na temat srodkéw, form i modeli procesu M2_ W06
' M2_W09
K_W06 S . : M2_W08
K_W10 1;1_61\57&3(3362;1;1 kluczowe pojecia i modele komunikowania M2 W06
g M2 W09
K_W06 P W04 Ma wiedze¢ na temat treSci przekazu masowego i M2_W08
K_W10 jego oddzialywania na grupy i jednostki, takze w dziedzinie | M2_W06
sportu M2_WQ09
K_W06 . : . . M2_W08
K_W10 fe_lgi(())i SP\:)ng:‘dz_ r:xiléz(;.ziqsnz :f;\l;lvag' zasad prowadzenia public M2 W06
ganizacji Sportowey M2_W09
K_WO07, K. W014 . . M2_W08,
P_WO06 Zna narzgdzia stosowane w PR w sporcie M2 W12
Ky U01 P_UO01 Potrafi przedstawi¢ i wyjasni¢ modele procesu M2_U08
komunikowania spotecznego
K_U01 P_U02 Umie wskaza¢ pozytywne i negatywne skutki M2_U08
dziatania $rodkow masowego komunikowania
K_Uo01 P_UO03 Potrafi wyjasni¢ role dziennikarzy w selekcji i M2_U08
prezentacji informacji w §rodkach masowego przekazu
K_U07 M2_U7,

P_U04 Potrafi tworzy¢ komunikaty i newsy prasowe
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K_U07 P_UO5 Potrafi planowac¢ dziatania PR w organizacji M2_U7
sportowej
K_U01 P_U06 Potrafi zidentyfikowa¢ kluczowych dla organizacji M2_U08
interesariuszy
K_KO01 P_SO01 Potrafi wyraza¢ swoja opini¢ na temat M2_KO01
komunikowania spotecznego wykorzystujac wiedze i
terminologie zdobyta na zajeciach
K_KO01 P_S02 Ma $wiadomo$¢ odpowiedzialnosci spoteczne;j M2_KO01
trenerow i zarzadcow sportu bedacych istotnym elementem
procesOw komunikowania spotecznego.
K_KO01 P_S03 Wspotpracuje w zespole rozwigzujac zadania M2_KO01
dotyczace komunikowania masowego w trakcie zajeé
K_KO06 P_S04 Potrafi rozwiazywa¢ problemy komunikacyjne M2_KO06
pomiedzy organizacja a otoczeniem
K_K05 P_S05 Rozumie potrzebg wspotpracy z innymi M2_K04,
organizacjami funkcjonujagcymi w mikro i makro otoczeniu,, | M2*K05
organizacji
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