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EFEKTY KSZTALCENIA
Przyswojenie wiedzy i praktycznych umiigjosci z zakresu marketingu w systemie kultury fizygzne
Nabycie umigjtnosci projektowania i realizacji dziatamarketingowych w organizacjach sportowych.

TRESCI PROGRAMOWE

Wyktady:

1. Podstawy marketingu. Orientacja marketingowa prizbdsstw.

2. Istota zarzdzania marketingowego we wspoéiczesnych organizacj&g@zy procesu zadzania
marketingowego.

3.  Wplyw érodowiska na funkcjonowanie marketingu.

4. Strategiczne planowanie marketingowe - plan stigtayg, analiza strategiczna, strategie
marketingowe.

5. Pokcie i znaczenie segmentacji rynku.

6. Instrumenty marketingu mix. Nagdzia marketingowe stosowane we wspotczesnych argejaich.

7. Zarzmdzanie produktem.

8. Organizowanie dystrybucji produktow.

9. Podstawy promociji.

10. Koncepcja ceny w marketingu.

11. Organizowanie i metodologia badmarketingowych.

12. Nowe trendy w badaniach marketingowych.

13. Dziatania PR we wspoiczesnej organizacji. Chargktgka sponsoringu i jego uwarunkowania.

14. Analiza dziata marketingowych podczas #tch imprez sportowych.

15. Analiza dziata marketingowych prowadzonych przez organizacjetspa.

Cwiczenia:
Podstawowe terminy marketingowe. Rola dziatzarketingowych we wspotczesnych organizacjagh.
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Istota dziatd marketingowych w sporcie. Dualny charakter margtisportowego.

Pojecie i struktura rynku sportowego. Cechy rynku spwdgo. Charakterystyka podmiotdw

funkcjonupcych na rynku sportowym.

Otoczenie rynkowe przedsiiorstwa.

Kryteria segmentacji rynku ustug sportowo-rekreaggh.
Model zachowania konsumenta sportowego.

Pojccie i charakter produktu sportowego. Struktura pkbd. Proces ksztattowania produktu. Cykl

zycia produktu.

Dystrybucja w systemie kultury fizycznej.

Pojecie i struktura promocji w sporcie. Cele i zasadyti&itowania promociji.
Ksztattowanie cen na rynku ustug sportowych.

Rola bada marketingowych w sporcie. Etapy bad&rodta danych w Marketingowym Systenjie

Informaciji.

Neuromarketing jako alternatywa dla tradycyjnyclddsskonsumenckich.

Rodzaje sponsoringu sportowego. Zasady opracowwwafarty dla sponsora. Tworzenie umo
sponsorskiej.

Ambush marketing podczaszeh imprez sportowych. Studium przypadkow.

Marketing sportu oraz marketing przez sport w @ach organizacji sportowych. Studiym

przypadkdw.
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1. Egzamin pisemny
2. Cwiczenia praktyczne, ocenianiegie

METODY OCENY
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