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Turystyka jest dziedzing kultury fizycznej i gospodarki szybko adaptujaca wszelkie
rozwiagzania i innowacje internetowe utatwiajace podrézowanie. Pojawienie si¢ odpowiednich
narzedzi do publikowania w Internecie stato si¢ przyczyng rozwoju blogéw, w tym takze
blogéw podrézniczych. Stajg si¢ one coraz wazniejszymi nosnikami informacji turystycznej.
Moda na podrézowanie i uczestnictwo w wyjazdach zorganizowanych wplyneta na rozwoj
turystyki masowej, ale réwnoczesnie wystapil dynamiczny rozwéj alternatywnych form
podrézowania. Podjete badania empiryczne poswiecone spolecznosciowym portalom
podrézniczym zakonczone zostaly w 2019 roku, a wiec przed okresem pandemii wirusa
COVID-19, ktéry zahamowat wszelkie dziatania turystyczne. W tej sytuacji, majac nadzieje,
ze jest to jedynie czas przejsciowy, tresci dysertacji, majace poza diagnoza problemu
charakter aplikacyjny ukazujacy mozliwosci aktywizacji podrézniczej Polakéw, wpisza si¢
we wspdlczesny model wspierania branzy turystycznej.

Formalna ocena pracy
Recenzowana dysertacja doktorska mgr Aleksandry Jednoralskiej, liczaca lacznie z
zatgcznikami 203 strony, posiada typowy uktad dla prac empirycznych z dziedziny nauk o
kulturze fizycznej. Dysertacj¢ rozpoczyna Spis tresci, w ktérym wymienione zostaly
Wprowadzenie i struktura pracy; Rozdzial I Zalozenia przeglgdowo-teoretyczne, a w nim
podrozdzialy; 1.1. Aparat pojeciowy, 1.2. Przeglqgd literatury na temat Internetu w branzy
turystycznej, 1.3. Przeglgd literatury na temat wybranych portali spolecznosciowych;
Rozdzial II Turystyczne portale spolecznosciowe: konteksty teoretyczne skladajacy sie z
podrozdziatéw 2.1. Charakterystyka ogdlna pojecia turystyka, 2.2. Charakterystyka ogélna
pojgci'a Internet, 2.3. Charakterystyka ogélna pojecia portal internetowy, 2.4. Klasyfikacja
podrozniczych  portali  spolecznoscowych, 2.5. Wartosci charakteryzujgce wybrane

podroznicze portale spolecznosciowe, 2.6. Wybrane portale spolecznosciowe w ujeciu



socjologicznym; Rozdzial III Charakterystyka wybranych podréiniczych portali
spolecznosciowych obejmujacy; 3.1. Ksztaltowanie si¢ wybranych portali spolecznosciowych
w Polsce i na Swiecie, 3.2. Charakterystyka podrézniczych blogow internetowych, 3.3.
Charakterystyka portali wzajemnej goscinnosci, 3.4. Charakterystyka portali wymiany
domami, 3.5. Charakterystyka portali wspélnych przejazdow, Rozdzial 1V ZaloZenia
metodologiczne z podrozdziatam: 4.1. Cel badan, 4.2. Problemy badawcze, 4.3. Pytania
badawcze, 4.4. Hipotezy badawcze, 4.5. Material badawczy, 4.6. Metody, narze¢dzia, techniki
badan; Rozdzial V Wplyw podrozniczych portali spolecznosciowych na aktywnosé
turystyczng Polakéw, a w nim 5.1. Charakterystyka responderitéw, 5.2. Wyniki badan oraz
Podsumowanie, Wnioski i rekomendacje, Bibliografia; prac¢ zamykaja Spis rycin, tabel i
wykresow i Zalgcznik- formularz ankiety.

Podsumowujgc formalne walory pracy — struktura pracy nie budzi zastrzezen, tresci
podane w sposob zwigzly i logiczny. Praca nie zawiera streszczenia, ktore w dysertacji
doktorskiej powinno znalez¢ si¢ razem ze stowami kluczowymi zaréwno w jezyku polskim
jak 1 angielskim.

W tekscie Autorka nie ustrzegla si¢ drobnych bledéw technicznych: 1) cytaty w
tekscie nalezy pisa¢ kursywg oraz powinna by¢ podana strona, na ktérej si¢ znajdujg; 2)
podpisy wykresow zazwyczaj umieszczane sg pod wykresem; 3) na stronie tytulowej brak
nazwiska promotora pomocniczego; 4) drobne literowki np. s.148, w.15 powinno by¢ w
mediach; s.174 poz.49 — imi¢ po nazwisku.

Analiza tresci

Wprowadzenie i struktura pracy. W krotkim wstegpie, wprowadzajgcym w obszar
dysertacji naukowej Autorka, ukazala zmiany zachodzace w branzy turystycznej pod
wplywem rozwoju Internetu. W tym miejscu omoéwione zostaly takze treSci zawarte w
poszczegblnych rozdziatach dysertac;ji.

Rozdzial I ZaloZenia przeglgdowo-teoretyczne, a w nim trzy podrozdziaty
1.1. Aparat pojeciowy, w ktérym zdefiniowano osiem podstawowych terminéw
wystepujacych w pracy.

1.2. Przeglqgd literatury na temat Internetu w branzy turystycznej, dotyczyt wykorzystania
Internetu do zwigkszenia zakresu komunikacji internetowej, jako najszybszej i najtanszej
drogi kontaktu z klientem, oraz w dzialaniach marketingowych. Badania dotyczace rozwoju
mniej popularnych portali spolecznosciowych budujacych i wplywajacych na aktywne
uczestnictwo i postawy zachowan konsumentéw w wirtualnych spolecznosciach i ich wplyw
na branz¢ turystyczng sa obecnie, jak wynika z przegladu pisSmiennictwa, na etapie



poczagtkowym. Bazujac na artykulach naukowych, raportach oraz informacjach
zaczerpnigtych ze stron internetowych omoéwione zostaly zalety Internetu, innowacje
technologiczne wplywajace na zmiane¢ trendow i zachowan spolecznych co laczy sie ze
zwigkszajacy si¢ aktywnoscia na rynku turystycznym. Przeglad i ranking ogélnodostepnych
portali turystycznych, a takze rosngca liczba internautow wskazujg, ze zmienia sig
zastosowanie Internetu z kanatu informacyjnego na model transakcyjny. Poniewaz kanaly
komunikacyjne, maja wplyw na wybory turystyczne internautéw, w przypadku recenzowanej
pracy poddano analizie cztery portale spotecznosciowe, na ktérych podréznicy wymieniajg sie
informacjami. '
1.3. Przeglqd literatury na temat wybranych portali spolecznosciowych. Ten podrozdzial
zawiera jedynie wykaz literatury przedmiotu - materialéw zrédtowych - bedacych podstawa
analizy wybranych portali spofecznosciowych. Wykaz ten dotyczyt problematyki:
ksztaltowania si¢ réznych form turystyki; podrézniczych portali spotecznosciowych; portali
wzajemnej goscinnosci w Polsce; portali zamiany domami; portali wspélnych przejazdow.
Przegladu tego dokonano wedlug schematu zawierajacego: prezentacje oséb zajmujacych sie
dang problematyka (ich doniesienia naukowego), wykazu tytuléw czasopism, w ktérych
mozna znalez¢ artykuly naukowe z tego obszaru; raportéw dotyczacych polskiej blogosfery;
oraz wymienione zostaly portale spolecznosciowe (ich strony internetowe), ktorych tresci
stanowily podstawg analizy w dysertacji. Podrozdzial ten stanowi uzupelnienie tresci
zawartych w Rozdziale II1.

Rozdzial II Turystyczne portale spolecznosciowe: konteksty teoretyczne.
Pierwsze trzy podrozdzialy, opierajac si¢ na przegladzie literatury przedmiotu, omawiaja: -
wielowymiarowe rozumienie pojgcia turystyka, jej formy oraz wspélczesne trendy - 2.1.
Charakterystyka ogélna pojecia turystyka; - historie i cele powstania Internetu oraz jego
zasigg w Polsce - 2.2. Charakterystyka ogélna pojecia Internet; - rézne definicje mediow
spotecznosciowych, ich gtéwne cechy i histori¢ - 2.3. Charakterystyka ogélna pojecia portal
spolecznosciowy. W tym miejscu przedstawione zostaly takze wyniki badan dotyczace
zachowan i zwyczajow spotecznosci internetowych w Polsce w odniesieniu do internautéw na
Swiecie. Podano informacj¢ na temat podstawowych funkcji i podziatu serwiséw
spofecznosciowych uwzgledniajac ich: dostgpnos$é, gléwna dziatalnosé, oplaty, rodzaje
glownego podmiotu, charakter relacji, interakcj¢ z jaka wchodzi uzytkownik z systemem,
sposob w jaki portale uzyskuja dochody.
2.4.  Klasyfikacja podrézniczych portali  spolecznoscowych. Na podstawie analizy
podrézniczych portali internetowych dokonany zostal autorski podzial serwiséw



internetowych na 4 podstawowe grupy. Sa to: 1. portale spolecznosciowe dedykowane
wyszukiwaniu transportu, 2. portale spolecznosciowe dedykowane wyszukiwaniu
zakwaterowania, 3. portale spolecznosciowe dedykowane wyszukiwaniu ofert
gastronomicznych, 4. portale spolecznosciowe dedykowane wyszukiwaniu atrakcji
turystycznych. W kazdej z omawianych grup opisano najpopularniejszy tego typu portal w
Polsce lub na $wiecie dokonujgc dodatkowego podziatu w dwoch pierwszych grupach portali
z punktu widzenia generowania zysku i wspoldzielenia si¢, natomiast pozostate grupy portali
opisane zostaly jako portale bezplatne.
Kolejny podrozdziat 2.5. Wartosci charakteryzujgce wybrane podroznicze portale
spotecznosciowe, dotyczyt opisu wspolnych wartosci wystepujacych w wybranych do analizy,
podrézniczych portali spolecznosciowych, ktérymi sg: otwarto$é, dzielenie sie, wolnosé,
wiara w siebie, zrozumienie, poszerzenie swojej wiedzy.
2.6. Wybrane portale spolecznosciowe w ujeciu socjologicznym; Tresci zawarte w tym
podrozdziale dotyczg wspolczesnego problemu uprawianie turystyki, ktory lgczy si¢ z nurtem
mys$lowym opartym na ekonomii do$wiadczen, co oznacza, Ze najwazniejsze dla
wspolczesnego konsumenta sa unikatowe doznania stajace si¢ przedmiotem rywalizacji.
Bazujac na przegladzie naukowych doniesien opisane zostaly wspoélczesnie stosowane
techniki promocji turystyki w mediach spolecznosciowych polegajace na bezposredniej
wymianie dobr i ustug migdzy konsumentami komunikujgcymi  si¢ przez serwisy
internetowe. Przedstawiono w jakich ujeciach socjologicznych i do jakich teorii nawigzuja
badane portale. Podsumowanie tego rozdziatu stanowi poréwnanie cech turystyki masowe;j i
fagodnej, ukazujac potrzeb¢ innego spojrzenia na gléwne rodzaje turystyki. Turystyka
przysziosci postrzegana jest jako dziatania stanowigcg przeciwwage dla turystyki masowe;j.
Rozdzial III Charakterystyka wybranych podrézniczych portali spolecznosciowych
obejmujgcy 5 obszaréw, ktérymi sg:
3.1. Ksztaltowanie sie wybranych portali spolecznosciowych w Polsce i na Swiecie. Tresci
podrozdziatu stanowity opis powstawania tego dynamicznie rozwijajacego si¢ narzedzia
internetowego na podstawie danych statystycznych okreslajacych skale zjawiska w Polsce i
na $wiecie.
Kolejne cztery podrozdzialy zawieraja podobny schemat opisu. Bazujac na przegladzie
publikacji (66 pozycji) i stron internetowych (82 pozycji) zawiera on przeglad badan,
rapoi'téw, danych statystycznych dotyczacych historii powstawania i biezacego

funkcjonowania oraz zasad korzystania z poszczego6lnych portali spotecznosciowych.



3.2. Charakterystyka podrézniczych blogow internetowych, zawierajacy analize badan i
raportow blogosfery w Polsce dotyczaca blogéw podrézniczych najczesciej odwiedzanych
przez internautéw. Uwzgledniony zostal r6znorodny podziat blogéw podrézniczych np. ze
wzgledu na charakter uczestnictwa, cel, rodzaj, grupy, funkcje. W tres$¢ tego podrozdziatu
zawarto takze watek dotyczacy promocji turystyki poprzez wspotprace polskich instytucji z
blogerami blogéw podrézniczych zachecajacych do aktywnego podrézowania.

3.3. Charakterystyka portali wzajemnej goscinnosci. W tym miejscu zawarto opis portali
wzajemnej goscinnosci identyfikowanych z pojeciem couchsurfing najogdlniej okreslanym
jako organizowanie podr6zy za posrednictwem portalu inteme'.cowego. Dokonano przegladu
tych portali rozpoczynajac od Servas International (1949 rok w Danii), po przez Hospex,
Hospitality Club, GHEI (Gey Hospitality Exchange International), Warmshowers,
BeWelcome, Global Freeloaders, do Couchsurfingu - bedgcego najbardziej znanym i
popularnym portalem wzajemnej goscinnosci w Polsce i na $wiecie. Oméwione takze zostaly
najistotniejsze wartosci tego portalu-

3.4. Charakterystyka portali wymiany domami. Przeglad badaf na temat tych portali
obejmowal charakterystyke¢ osob korzystajacych z portali wymiany domami - ich pozycji
spolecznej, wieku, motywow i obaw. Oméwione zostaly portale: HomeExchange; Intervac;
LoveHomeSwap; Home Exchange;Guest to Guest; oraz wymienione Stoy4free;
HomeforExchange;  Switchhomes; ExchangeZones; Green Theme International;
HomeforSawp; HomeLink; Holswap; HomeExchange24. Przedstawiono takze portale
wymiany doméw wychodzace naprzeciw potrzebom okreslonych grup spotecznych takich jak
grupa 50plus, czy grupa wyznaniowa (HomeExchange50plus; ChristianHomSwap) oraz
polskie wersje serwisow mig¢dzynarodowych (HomeExchange24; Intervac).

3.5. Charakterystyka portali wspolnych przejazdow. Przeglad dotyczyt rozwoju portali
wspolnych przejazdéw wpisujacy si¢ w trend ekonomii dzielenia si¢, ktérego zrédel upatruje
si¢ w autostopie i carpoolingu. Omoéwione zostaly rodzaje korzystania z portali wspolnych
przejazdéw, bariery mogace wplywaé na brak checi podejmowania tego rodzaju transportu
oraz korzysci wynikajace z takiego rodzaju przemieszczania si¢. Opisany zostal zasieg i
mozliwosci, europejskiego lidera tej branzy, a zarazem wiodacego w kraju, portalu wspélnych
przejazdéw BlaBlaCar, a takze innowacyjnego portalu InOneCar obejmujgcego swoim
zasiggiem wspllne dojazdy do pracy, ktorym zainteresowane sg duze firmy, co moze

wskézywaé 0 rozwoju tej branzy w przysztosci.



Rozdzial IV Zalozenia metodologiczne
Ten rozdziat sklada si¢ z 6 podrozdzialéw spojnych metodologicznie, ujetych w sposéb
syntetyczny. Tresci w nich zawarte, zgodnie z tematem dysertacji, dotycza roli jaka pelnig
wskazane portale podr6znicze w sektorze turystyki.
4.1. Cel badan. Cel gtéwny zostat jasno okreslony. Jest nim ,,..poznanie jakim poziomem
zainteresowania cieszq si¢ wybrane grupy portali spolecznosciowych wsréd Internautéw w
Polsce”(s. 93,w 9-10). Uszczegotawiaja go 3 cele szczegdtowe: 1) Okreslenie
najpopularniejszych portali w ramach grup; 2) Okreslenie profilu uzytkownika ww grup
portali; 3) Analiza wplywu wybranych grup portali spolecznosciowych na branze turystyczng
(s.93, w.12-14).
4.2. Problemy badawcze. Problemy badawcze okreslone zostaly w trzech gléwnych nurtach,
ktérych tresciom odpowiadajg postawione pytania badawcze.
4.3. Pytania badawcze, Konstrukcja pytan badawczych zawiera pytania gléwne uzupetnione
pytaniami szczegbtowymi. Trzy gléwne pytania badawcze brzmia nastepujaco: /. Jaka jest
skala korzystania wybranych portali spolecznosciowych wsréd Polakéw? (s. 94. w. 5,) plus 4
pytania szczegblowe; 2. W jakich kregach spoleczno - kulturowych wybrane portale sq
najbardziej popularne? (s. 94. w. 10,) plus 2 pytania szczegotowe; 3. Czy wybrane portale
spolecznosciowe majq wplyw na obecny ksztalt turystyki? (s. 94. w. 14) plus 5 pytan
szczegblowych.
4.4. Hipotezy badawcze. Na bazie analizy literaturowej i materiatéw zrédlowych zostaly
postawione nastepujace hipotezy: 1. Polacy chetnie korzystajq z wybranych grup portali
internetowych; 2. Od kilku lat wybrane grupy portali spolecznosciowych sq traktowane przez
Polakéw jako wazny nosnik informacji o wyjazdach; 3. Wybrane grupy portali
soplecznosciowych sq szansq zapoznania si¢ z problematykq kultury regionéw. 4. Wybrane
grupy portali spolecznosciowych sq szansq na wzrost zainteresowania turystykq aktywng;
(s.95, w. 5-10).
4.5. Material badawczy. Jako podstawe materiatu badawczego wymienione zostaly artykuly
naukowe, znajdujace si¢ w internetowych bazach danych typu Ebsco, Science Direct oraz
Zeszytach Naukowych réznych uczelni wyzszych, poswigcone wybranym grupom portali
podrézniczych. W rozprawie wykorzystane zostaly réwniez raporty z badan na temat
wybranych portali spotecznosciowych, prace dyplomowe oraz tresci wybranych grup portali
spolécznoéciowych. Jako material badawczy podana zostala takze analiza wynikoéw
ankietowych badan wiasnych, nie podano jednak ogélnej informacji na temat grupy badanej

(taka informacja znalazta si¢ dopiero w dalszej czesci pracy - 5.1.).



4.6. Metody, narzedzia, techniki badan. W pracy, jak podaje Autorka, wykorzystano trzy
metody badawcze. Sg to: 1. Analiza literatury przedmiotu; 2. Wywiad $rodowiskowy; 3.
Sondaz diagnostyczny. Podane zostaly najistotniejsze informacje dotyczace ankiety
internetowej, jako techniki oraz autorskiego kwestionariusz ankiety jako narzedzia w
metodzie sondazu diagnostycznego. Podano termin przeprowadzenia badan (od 25.11.2017 .
do 22.11.2019r.), miejsce (opublikowanie w sieci internetowej na roéznych portalach i
stronach), liczb¢ uzyskanych wynikéw (1021) oraz opis kwestionariusza ankiety skladajacego
si¢ z 6 czesci (lacznie z 67 pytan). Brak odnosnika, ze kwestionariusz tej ankiety
zamieszczony zostal w zalgczniku na koncu dysertacji (s.189-263). Brak informacji na temat
metody wywiadu Srodowiskowego, wymienionego jako jednej z trzech metod badawczych
(.96, w. 4). Brak, w tym miejscu, informacji o zastosowanych w pracy metodach
statystycznych (zastosowanych w rozdziale Podsumowanie).
Niestety tekst rozdziatu 4. Zalozenia metodologiczne nie zostat osadzony na zadnej pozycji
odnoszacej si¢ do metodologii badan naukowych.

Rozdziat 'V Wplyw podrézniczych portali spolecznosciowych na aktywnosé
turystyczng Polakéw, a w nim:
5.1. Charakterystyka respondentéw. W badaniach ankietowych ogétem uczestniczylo 1021
0s6b . Osoby te zostaly scharakteryzowane pod wzgledem plci, wieku, miejsca zamieszkania,
wyksztalcenia, statusu zawodowego i materialnego. Procentowy opis wynikéw ilustruje 6
wykresow (4-9).
5.2. wyniki badan. Opis wynikéw badan, dotyczacy analizy odpowiedzi udzielonych przez
respondentéw w ankiecie, przedstawiony zostal wg ujednoliconego schematu, ktéry odnosit
si¢ do wszystkich 61 pytan. Przyjmujac ten sam ukfad pytan jak w kwestionariuszu ankiety,
opis wynikéw dotyczyl pigciu obszarow : — ogoélnej informacji na temat dziatalnosci
turystycznej respondentéw (pytanie 1-13); — blogéw podrézniczych (pytanie 14-24); —
wspolnych przejazdéw — carpooling (pytanie 25-36); — portali wzajemnej goscinnosci —
couchsurfing (37-48); — wymiany domami — hom exchange (pytanie 49-61). Ilosciowe i
procentowe opisy uzyskanych wynikéw zostaly zilustrowane 60 wykresami (wykres10-70) i
12 tabelami (tabele 5-16). Poniewaz nie wszyscy respondenci udzielali odpowiedzi na
komplet pytan, konieczna byla informacja, podane w tekscie, o liczbie udzielonych
odpowiedzi na dane pytanie. Pelniejszym obrazem uzyskanych wynikéw byloby procentowe
prze{iczenie biorgcych udziat w danej odpowiedzi, tak jak zostalo to podane w pytaniu 51.

Uwaga techniczna — poniewaz w 19-tu pytaniach byla mozliwo$é udzielenia wielokrotnej



odpowiedzi, nalezaloby przy tych wykresach umiesci¢ taka informacje. Rozdzial wyniki
badan zostat przedstawiony w sposob uporzadkowany, przejrzysty, i czytelny.
Podsumowanie. Tresci tego rozdziatu oscyluja wokél rozstrzygniecia postawionych
pytan badawczych i hipotez. Stanowig analiz¢ uzyskanych wynikéw badan ankietowych, jak
réwniez odnoszg si¢ do literatury przedmiotu bez powotywania si¢ na zrédela, czy podawania
konkretnych danych zaczerpnigtych z tej metody badawczej. Na pierwsze pytanie badawcze —
~Jaka jest skala korzystania wybranych portali spolecznosciowych wsréd Polakéw?”
odpowiedz zostala udzielona po przez analizg czterech pytan szczeg6étowych. Dotyczyty one:
1) rozwoju wybranych portali spotecznosciowych w Pblsce. Analiza potwierdzita
zwigkszajace si¢ zainteresowanie Polakéw tymi portalami; 2) okreslenia najbardziej
popularnych portali, ktérymi okazaly si¢: blogi podréznicze, wspdlne przejazdy (w
szczegllnosci portal BlaBlaCar) i portale wzajemnej go$cinno$ci (najlepiej znany i
najczesciej uzywany portal Couchsurfing), a najmniejsza popularno$é osiagnely portale
wymiany domami; 3) poziomu wiedzy Polakow na temat omawianych portali, ktéra przez
65% respondentéw okreslona zostata jako dostateczna i dobra, przy 29,6% oceniajacych ja
jako niedostateczng; 4) promowania wybranych portali spotecznosciowych w Polsce. Jak
wynika z badan ankietowych najbardziej promowane, za pomocg kampanii marketingowych i
dziatan dotyczacych ochrony srodowiska, sg portale wspolnych przejazdéw, a w nich portal
BlaBlaCar.
Drugie pytanie ,,W jakich kregach spoleczno - kulturowych wybrane portale sq najbardziej
popularne? oméwione-zostato na bazie 2 pytan szczeg6lowych, ktére odnosity si¢ do analizy
zmiennych socjodemograficznych w odniesieniu do czestosci podrézowania i korzystania z
wybranych portali oraz analizy dotyczacej motywow korzystania z tych portali uwzgledniajac
ple¢ respondentéw. W tym celu stosujac odpowiednie metody statystyczne, obliczony zostat
wspélezynnik korelacji dla zwigzku pomigdzy zmiennymi socjodemograficznymi (wiek,
miejsce zamieszkania, wyksztalcenie, status materialny) a czestoscia podrézowania w celach
turystycznych, korzystania z portali podrézniczych, czytania blogéw podrézniczych,
korzystania ze wspolnych przejazdow, portali wzajemnej goscinnosci i zamiany domami oraz
czy ple¢ réznicuje nasilenie tych zmiennych. Opis uzyskanych wynikéw, uzupehnila tabela 18
1 19 oraz zilustrowat wykres 71 i 72. Uzyskane wyniki wskazuja, Ze im starsze osoby tym
rzadziej korzystajg ze wspolnych przejazdéw i portali wzajemnej goscinnosci. Wystapila
takze staba korelacja miejsca zamieszkania z czgstoscig podrézowania i korzystania z portali
podrézniczych (im w wigkszym miescie mieszkaja badani tym uczestnictwo bylo czestrze).

Wyksztalcenie koreluje z czgstoscig podrézowania w celach turystycznych oraz korzystania z



portali podrézniczych (im wyzsze wyksztalcenie tym czestsze uczestnictwo) oraz ze
wspOlnymi przejazdami (im wyzsze wyksztalcenie tym rzadsze korzystanie ze wspolnych
przejazdéw). Status materialny wspotwystepuje z czestoscig podrézowania w celach
turystycznych i z czgstoscig korzystania z portali podrézniczych (wyzszy poziom statusu
materialnego zwigksza uczestnictwo w tych zmiennych). Natomiast ple¢ respondentéw
wskazuje istotne réznice migdzy kobietami i mg¢zczyznami w zakresie czynnosci korzystania
z portali podrézniczych na rzecz kobiet oraz ze wspdlnych przejazdow na rzecz mezezyzn.
Dokonujagc analizy motywow korzystania z wybranych portali przez respondentéw takze
uwzgledniona zostata ple¢. Badano zalezno$ci pomiedzy pl(;ia badanych a powodami: -
czytania blogéw podrézniczych (kobiety znacznie czgsciej niz mezczyzni poszukujg w tym
inspiracji, natomiast m¢zczyzni czytaja blogi podroznicze w celu weryfikacji swojej wiedzy);
- korzystania ze wspolnych przejazdéw (motywacja czesciej deklarowang przez mezczyzn
byla mozliwo$¢ poznania ciekawych ludzi, a wérdd kobiet nizsza cena biletu i szybszy czas
przejazdu); - natomiast brak zaleznosci od plci stwierdzono w motywach korzystaniu z portali
wzajemnej goscinnosci, (ktorymi najczgéciej byly poznanie nowych ludzi i poznanie
obyczajow i kultury odwiedzanego kraju i ludzi) oraz w powodach korzystania z portali
zamiany domami.

Odpowiedz na trzecie pytanie Czy wybrane portale spolecznosciowe majg wplyw na obecny
ksztalt turystyki? dotyczyta wielu watkéw. Po pierwsze stwierdzono, ze przekazywane tresci
informacyjno-motywacyjne wybranych portali podrozniczych zachgcajg do aktywnosci
turystycznej Polakéw. Na podstawie analizy tresci badanych portali, jak réwniez wypowiedzi
2/3 respondent6w, na temat wplywu blogéw podrézniczych na zmiany w stylu podrézowania
mozna wnioskowaé, ze zmiany te stuza rozwojowi turystyki zréwnowazonej. Omawiane
portale podréznicze promuja samodzielne organizowanie podrézy oraz otwarto$é na $wiat i
ludzi, wnoszac do branzy turystycznej nowe mozliwosci poznania regionéw z perspektywy
tubylcow oraz poznania atmosfery w nich panujacej. Czytelnicy blogéw podrézniczych, jak
wynika z badan, poszukujg inspiracji dotyczacych podrézy dlatego tresci tam przekazywane
raczej nie powinny stanowi¢ bezposredniej konkurencji dla biur podrézy. W podsumowaniu
tego pytania, po dalszej analizie odpowiedzi respondentéw dotyczacych korzystania z portali
wspolnych przejazdow, wzajemnej goscinnosci oraz wymiany domami, konkluzje stanowi
stwierdzenie, ze w najblizszych latach portale te nie beda stanowi¢ konkurencji dla
trachyjnych biur podrézy. Uwaga techniczna- w tekscie opisujgcym uzyskane wyniki przy
podaniu nr tabel nalezato takze poda¢ nr wykresu ilustrujgcego te dane. Dotyczy to dodania:



na s.149 ostatni wers - wykres 71; - s. 152, w. 4 - wykres 72; s.153 ostatni wers - wykres 73;
s.155, w. 16 - tabela 74; s.156, ostatni wers - tabela 75; s.158, w. 9 - tabela 76.

Rozdzial Podsumowanie konczy weryfikacja postawionych hipotez. Krétka argumentacja
oparta na przeprowadzonych badaniach ankietowych potwierdzila postawione w pracy
hipotezy.

Ogolna uwaga odnoszaca si¢ do tresci zawartych w rozdziale Podsumowanie dotyczy
umieszczenia, w nim, analiz statystycznych opisujacych badane korelacje i zaleznosci
uzyskanych wynikoéw. Te tresci, zdaniem recenzenta, powinny byé umieszczony w rozdziale
Wyniki badan, a w Podsumowaniu (skoro nie ma rozdziatu dyékusja) powinna mie¢ miejsce
dyskusja korespondujgca z powolywaniem si¢ na zrédla pismiennictwa, czego w tym
przypadku brakuje.

Whnioski i rekomendacje stanowigce podsumowanie pracy w obrebie zagadnien w
niej poruszanych, zostaly czytelnie podane. Gléwny wniosek wyplywajacy z
przeprowadzonej analizy Zrédlowej oraz wynikéw badan wilasnych, cytujac Autorke,
wskazuje, ze ,,podréznicze portale spolecznosciowe sq waznym stymulatorem aktywnosci
turystycznej Polakdw i nalezy rozwijac ich role w kreowaniu przysztosci branzy turystycznej”
(s.168, w. 28-30). Przy opracowywaniu tekstu do publikacji, do czego zachgcam, dla wigkszej
jego przejrzystosci, sugeruj¢ wzigcie pod rozwage rozdzielenie wnioskéw od rekomendacji
dla praktyki.

Bibliografia zostala podzielona na trzy zrédta: wydawnictwa zwarte — (40 pozycji, z
ktérych ponad '/3 to wydawnictwa ostatnich 10 lat), artykuly naukowe — (123 pozycji, z
ktorych % opublikowane zostaly po 2010 roku) oraz strony internetowe (114 stron). Nie
wszystkie pozycje zamieszczone w bibliografii byly cytowane w tekscie. Sg to: pozycja 2, 3,
22, 23, 25 — w wydawnictwach zwartych; w artykutach naukowych pozycje 1, 4, 5, 9, 35, 36,
47, 50, 69, 70, 81, 82, 100,103, 106, 109, 112, 120, 122 oraz dwie strony internetowe —
pozycja 71 i 74. Natomiast w spisie bibliografi brak jest kilku pozycji zrédtowych
wymienionych w tabelach 2, 3, 4, s.58-61.

Konkluzja koncowa

Oceniajac podjeta przez panig mgr Aleksandre Jednoralska problematyke badawcza
dotyczaca stosunkowo nowych i szybko ewoluujacych formy turystyki, nalezy podkreslié
innowacyjno$¢ pracy wynikajgca z poszukania wspélczesnych zrédel inspiracji turystycznej
Polakéw. Poszukiwanie i analiza stymulatorbw tego uczestnictwa w portalach
spoleczno$ciowych wydaje si¢ by¢ rozwigzaniem dotyczacym skutecznych sposobéw

penetracji naukowej w Iaczeniu teorii z praktycznym dzialaniem. Analiza 114 stron
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internetowych w polaczeniu z przegladem artykuléw naukowych i wydawnictw zwartych
stanowi dobrg podstawe, rzetelne rozeznanie w podjetej problematyce badawczej. Cel i
problem badawczy zostaly przejrzyscie okreslone, a pytania badawcze i hipotezy z nimi
korespondujgce whasciwie postawione. Dobor metod adekwatny do zrealizowania podjetego
problemu badawczego (wyjatek stanowi wymieniony wywiad $rodowiskowy, na temat
ktérego brak jest informacji w dalszej czgsci pracy). Niedociggnieciem z zakresu metodologii
badan jest brak powolywania si¢ na pismiennictwo. Poprawnie dokonany opis wynikéw
badan i ich podsumowanie $wiadcza o przygotowaniu Autorki do podejmowania prac
badawczych. Chociaz procedura badan ich organizacja i 'przeprowadzenie nie budza
zastrzezen to jedna w pracy brakuje poglebionej dyskusji.

Uwagi zawarte w recenzji nie umniejszajg wartosci pracy, wskazujg jedynie niedociggnigcia,
ktdre sg zyczliwa sugestig dla dalszych poczynan naukowych Autorki.

Biorgc pod uwage potrzebe badan nad wspolczesnymi, wieloaspektowymi problemami
turystyki nalezy stwierdzi¢, ze tresci pracy wpisuja si¢ w obszar tych potrzeb. I pomimo
obecnie trwajgcej, trudnej dla turystyki, sytuacji pandemicznej zapewne powrdca ze zwojona
silg po jej zakonczeniu.

Oceniajgc warto$¢ merytoryczng, jak réwniez aplikacyjny charakter recenzowanej
rozprawy doktorskiej stwierdzam, Ze cel pracy zostal osiaggniety a przedlozona do recenzji
dysertacja doktorska Pani mgr Aleksandry Jednoralskiej pt. ,,Wybrane portale
spolecznosciowe jako stymulator aktywnosci turystycznej Polakéw” spelnia wymagania
stawiane rozprawom - naukowym na stopien doktora zgodnie z Ustawg z dnia 14 marca
2003 r. (z p6Zniejszymi zmianami), w zwigzku z art.179 ust.1 ustawy z dnia 3 lipca 2018 roku
o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U.
22017 r. poz.1789). Przepis wprowadzajacy ustawe - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
Dz.U. z 30 sierpnia 2018r. poz.1669), wnosz¢ do Rady Wydzialu Wychowania Fizycznego
AWF Jozefa Pilsudskiego w Warszawie o dopuszczenie jej do dalszych etapéw w
przewodzie doktorskim.

Recenzowana praca doktorska — zdaniem recenzenta — kwalifikuje Panig mgr

Aleksandr¢ Jednoralska do nadania stopnia doktora w dziedzinie nauk o kulturze

A dos

Warszawa dnia 20 stycznia 2021 roku. Dr hab. Ewa Kozdron

fizycznej.

11



