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PRZEDMIOTY DLA SPECJALNOŚCI MENEDŻERSKIEJ 

 nr w planie studiów ECTS 

Public relations sportu 

 

23 3 

 

 
Profil kształcenia  Ogólnoakademicki  
Wydział / Kierunek Wychowanie Fizyczne / Sport 
Jednostka organizacyjna  Zakład Organizacji i Historii Kultury Fizycznej 
Poziom studiów IIo  

Rok, semestr II rok, sem. 4  
Język wykładowy polski 
Tryb studiów  stacjonarne 
Forma zajęć: wykłady / ćwiczenia  15/ 30 
Forma zaliczenia  Zo4/ E4 
Charakter zajęć  obligatoryjny 

 

CELE PRZEDMIOTU 

Zdobycie wiedzy na temat roli komunikowania w życiu społecznym oraz środków, form i modeli komunikowania. 

Zrozumienie zasad rządzących komunikowaniem masowym oraz zdobycie umiejętności komunikowania z 

wykorzystaniem wiedzy zdobytej na zajęciach. Zdobycie wiedzy o koncepcji, celach i narzędziach public relations 

w sporcie. Nabycie umiejętności pisania komunikatów i newsów prasowych. Nabycie umiejętności planowania 

public relations organizacji sportowych 
 

Odniesienie do 

kierunkowych efektów 

kształcenia  

 

Przedmiotowe efekty kształcenia w zakresie wiedzy 

(P_W), umiejętności (P_U) i kompetencji społecznych 

(P_S) 

Odniesienie do efektów 

obszarowych  

K_W06 
K_W10 

P_W01 Posiada podstawową wiedzę w zakresie roli 

komunikowania w życiu społecznym. 

M2_W08 

M2_W06 

M2_W09 

K_W06 
K_W10 

P_W02 Ma wiedzę na temat środków, form i modeli procesu 

komunikowania. 

M2_W08 

M2_W06 

M2_W09 

K_W06 
K_W10 

P_W03 Zna kluczowe pojęcia i modele komunikowania 

masowego 

M2_W08 

M2_W06 

M2_W09 

K_W06 
K_W10 

P_W04 Ma wiedzę na temat treści przekazu masowego i 

jego oddziaływania na grupy i jednostki, także w dziedzinie 

sportu 

M2_W08 

M2_W06 

M2_W09 

K_W06 
K_W10 

P_W05 Posiada wiedzę na temat zasad prowadzenia public 

relations w organizacji sportowej 

M2_W08 

M2_W06 

M2_W09 

K_W07, K_W014 
P_W06 Zna narzędzia stosowane w PR w sporcie 

M2_W08, 
M2_W12 

K_U01 P_U01 Potrafi przedstawić i wyjaśnić modele procesu 

komunikowania społecznego 
M2_U08 

K_U01 P_U02 Umie wskazać pozytywne i negatywne skutki 

działania środków masowego komunikowania  
M2_U08 

K_U01 P_U03 Potrafi wyjaśnić rolę dziennikarzy w selekcji i 

prezentacji informacji w środkach masowego przekazu 
M2_U08 

K_U07 P_U04 Potrafi tworzyć komunikaty i newsy prasowe M2_U7,  
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K_U07 P_U05 Potrafi planować działania PR w organizacji 

sportowej 
M2_U7 

K_U01 P_U06 Potrafi zidentyfikować kluczowych dla organizacji 

interesariuszy 
M2_U08 

K_K01 P_S01 Potrafi wyrażać swoją opinię na temat 

komunikowania społecznego wykorzystując wiedzę i 

terminologię zdobytą na zajęciach   

M2_K01 

K_K01 P_S02 Ma świadomość odpowiedzialności społecznej 

trenerów i zarządców sportu będących istotnym elementem 

procesów komunikowania społecznego. 

M2_K01 

K_K01 P_S03 Współpracuje w zespole rozwiązując zadania 

dotyczące komunikowania masowego w trakcie zajęć 
M2_K01 

K_K06 P_S04 Potrafi rozwiązywać problemy komunikacyjne 

pomiędzy organizacją a otoczeniem 
M2_K06 

K_K05 P_S05 Rozumie potrzebę współpracy z innymi 

organizacjami funkcjonującymi w mikro i makro otoczeniu 

organizacji 

M2_K04, 
M2_K05 
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